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L. Arte popular mexicano en la trama de la moderni-
dad: la necesidad de su divulgacion

La definicién de lo que es arte popular habia resultado di-
ficil a principios del siglo XX, pese a la ya larga historia y tra-
dicion del hombre en contacto con materias primas y su transfor-
macion a partir del trabajo con las manos. El significado del arte popular

puede tener variantes y en el contexto de la historia moderna se remite al afio de 1928 cuando
ol Instituto Internacional de Cooperacion, con el auspicio de la Liga de las Naciones, convocé
~ al Congreso Internacional de Artes Populares (Praga, octubre de 1928). En ese marco se vis-
' lumbré la dificultad de definir al arte popular. Se llegd a una resolucion aceptable. Tomando
. como base a las relaciones de las artes populares con los problemas de la Antropologia, la Et-
nografia, la Lingiiistica, la Prehistoria y la Historia, la Arqueologia y el Folklore, el Congreso
consider¢ que el trabajo tradicional o de los artesanos sobre las formas, materias primas, con
técnica y movimientos aderezados de belleza y expresion artistica al caracter utilitario de ob-
jetos en la vida social, podia ser considerado como arte popular. De ahi que se puede senalar
los elementos definitorios de este tipo de arte como un trabajo tradicional que incluye a un
objeto de uso o a su funcion, elementos de belleza o de expresion originales y que reflejan el
sentir de su autor o autores. En este sentido se da la diferenciacién entre lo que es arte popular
y artesania. Al contar con una definicion aproximada del primer concepto, el segundo se re-
fiere a la representacion del trabajo del artesano mismo, pero con una serie de caracteristicas
repetidas en sus piezas que la hacen objeto de una comercializaciéon mas precisa. La pieza de
arte popular, por excelencia, es original y tnica; la artesania se considera como serial o “co-

mercial” pero esto no obsta para que tenga un sello de identidad cultural del lugar en el que se
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produce. Ambos tipos de expresiones, al final de cuentas, tienen reflejos de las manos que las
elaboran, sin menoscabo de la intencién de su autor o autores. La ejecucion de una verdadera
pieza de arte popular requiere un sentido de originalidad, de “pieza inica.”

En México, en esa misma época, se tuvo un acontecimiento que originé el arte popular
contemporéneo: las fiestas del primer centenario de la consumacién de la Independencia,
el 27 de septiembre de 1921. En ese contexto se presenté un programa extenso con diversas
actividades culturales, artisticas y populares. Entre ellas se mostr6 una exposicion de arte
retrospectivo en la que intervinieron como organizadores los pintores Jorge Enciso y Roberto
Montenegro. Lo anterior derivé en una exposicién de arte popular. Se revaloré el “arte del
pueblo.”

Todavia, en los albores de este siglo XXI, el industrialismo no ha logrado desarticular la
tradicion artesanal legada por las grandes civilizaciones mesoamericanas. La resistencia en
el tiempo, pasando por el periodo mexicano virreinal, ha sido estoica y ejemplar: perviven
técnicas y concepciones de cémo elaborar una pieza, dindole el toque espiritual que la dota
de un significado especial.

El tratamiento ideal de lo anterior es no permitir el confinamiento del arte popular al grado
de lo pintoresco o lo folclérico. O en un caso extremo, a la degradacién del arte del pueblo que
se ubica en un nivel inmediato superior al arte popular mismo. La decadencia en un arte de
pueblo se origina en su conversién a una produccién decorativa de uso urbano nacional o ex-
tranjero que reporta equivocas ventajas econémicas pero pierde su funcién real: la de expre-
sar un profundo sentimiento y la experiencia de la gente que vive intensamente muchas emo-
ciones encontradas en la convivencia de las clases sociales populares. Complejamente se trata
de una lucha entre tradicién y modernidad. No obstante, el arte del pueblo, paulatinamente,
se ha identificado en su sinénimo de arte popular. En medio de esa modernizacién galopante,
lo que hace el pueblo con sus expresiones artisticas, lo hace con el hondo sentimiento ya men-
cionado pero también con el afén de acceder a los mecanismos econémicos que le permitan
una rentabilidad determinada. Arte popular, entonces, con sus fuertes cargas de modernidad.

De ahi que la mision de revalorar el llamado arte del pueblo se ha constituido en una de las
responsabilidades de los programas gubernamentales. Los gobiernos en sus tres niveles, fede-
ral, estatal y municipal tratan de desenvolverse en contextos de modernidad y globalizacion,
y también de buscar el desarrollo cultural sin limitar las vivencias de la herencia social y de
las tradiciones culturales, atendiendo fundamentalmente a impulsar a la cultura como un
proyecto de vida, una experiencia alentadora individual y colectiva. No hay desarrollo social
pleno y colectivo de un arte popular si no existen las instituciones que actien como soporte
de las expresiones de dicho arte.
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El factor nacional artesanal, en sus tres ramas el industrial, el taller y el individual o fami-
liar, pese a las dificultades econémicas, politicas y sociales continta con gran auge y tradi-
cién aunque sin evitar su sectorizacion en cuanto a la atencion hacia los llamados maestros
y productores del arte popular, entendido esto en el sentido amplio del arte popular mismo
y de la artesania. La mayor parte de la produccién artesanal repite sus disefios y se enfoca a
cubrir la demanda de un sector popular y de clases medias del pais. Los articulos circulan en
plazas y mercados populares y en menor medida en puntos y centros de venta especializados
con desventajas en su comercializacion frente a los productos industriales. Paralelamente, hay
un mercado menor alto, pero més exigente, que busca piezas mds sofisticadas, mejor en su
estética y funcionalidad.

Mais de cien mil artesanos en diferentes partes del pais, principalmente del centro y el sur
(con mayor concentraciéon en Michoacén, Estado de México, Puebla, Guerrero, Oaxaca y
Chiapas) son atendidos por el Fondo Nacional para el Fomento de las Artesanias (FONART),
organismo sectorizado a la Secretaria de Desarrollo Social. Pero hay alrededor de seis millo-
nes que estdn en los circulos concéntricos de los beneficios de programas oficiales naciona-
les (fomento artesanal, capacitacién y asistencia técnica, créditos, concursos, programas de
adquisicion y comercializacién) y que es necesario identificar y apoyar para el embate a las
problematicas que, como en otros sectores, se padecen.

Los avances en la expresion del arte popular como factor econémico son fundamentales,
pese a los grados de autonomia y de una virtual desvinculacion Estado- artesano. Las arte-
sanias pasaron de un grado de autoconsumo a uno de comercializacion externa, dejando a
un lado la importancia de la bisqueda del “arte puro” que reducia a muchas comunidades
al olvido y al atraso, en una trasnochada “conservacion de las tradiciones” sin permitir la
entrada de la “modernidad” en la comunidad indigena y la tan llevada y traida globalizacion.
De ahi que a los mercados les importa més la popularidad (lo que vende mas) que lo popular.
Ante esta realidad, el mapa del arte popular mexicano se ha modificado sustancialmente.
Muchos artesanos han entendido las reglas de ese juego y siempre tratan de vincularse a los
mercados, aunque sea de manera modesta o a “lo grande,” acercandose a los sectores oficiales
en busca de apoyo, organizandose en cooperativas y agrupaciones que cuenten con asesorias
juridica, comercial, financiera y logistica para vender lo que producen y poder vivir de ello.
Una actitud muy justa en medio de tanta irregularidad econémica e incomprension social.
Pero las redes de los productores de arte popular pueden funcionar de manera insuficiente si

: se quedan en el ambito regional e incluso nacional. Ha surgido la necesidad imperante de la
_organizacion macro, dentro de los propios nidos de la modernidad y la internacionalizacién,
a través de organismos especificos y de organizaciones no gubernamentales.
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Varias ramas artesanales mexicanas han entrado en una espiral de decadencia pero la si-
tuacion de la actividad en contextos regionales definidos puede observar variantes en relacién
al ambito nacional. En éste, por ejemplo, el arte plumario ha declinado; la ceramica continta
con un indiscutible primer lugar en produccion y venta; los textiles en segundo; y las lacas de
diversas regiones y la plateria de Taxco y Zacatecas observan una continuidad.

La competencia se registra desde los primeros niveles de creacién-produccién del arte po-
pular. De un dmbito rural a uno urbano se miden las distancias, tan cerca y tan lejos a la vez,
que el primero se caracteriza por ser dependiente y débil y el segundo es rector y mas fuerte.
Surge asi la necesidad de la incorporacion de las comunidades apartadas de las grandes ciuda-
des del estado, preservando, al mismo tiempo, la identidad cultural en cuestion.

I1. El arte popular del centro norte de México: sus contextos y la necesidad de difusion

El trabajo de los artesanos que hoy se desenvuelve en medio de muchas dificultades tiene
su origen en el enclave de la época virreinal, sobre todo de la ciudad de Zacatecas. Como en
muchas otras regiones novohispanas, aqui también se originé el llamado arte mestizo con un
choque intenso de dos corrientes de pensamiento, la procedente de Espaa, con sus referen-
tes drabes y orientales, y la otra indigena. Dos experiencias e interpretaciones distintas de la
creacion artistica.

Los artesanos del centro norte del pais contintan su andadura en este nuevo milenio con
los retos heredados de las mas recientes “mundializaciones”, proceso benéfico en unos casos,
y perjudicial y despiadado en otros (la apertura comercial mundial y la paradéjica y feroz
competencia que se genera a miles de kilometros con la produccién masiva de objetos de
imitacion pero carentes de sentido). Las artesanias se convierten en expresion directa del arte
popular, relacionadas con las fiestas y las ferias, otro de los puntos clave en la convivencia
social y mercantil desde la elaboracion de una pieza determinada. Es en esas fiestas donde se
ubican las diversas representaciones del arte popular en las creencias de lo sobrenatural, lo re-
ligioso y hasta lo fantastico. Un pensamiento de esta naturaleza, en contraposicion con lo que
los mercados exigen (popularidad contra popular, como lo sefialamos antes) es ambivalente:
el rescate de las tradiciones, como manifestaciones del mismo arte popular y, por otra parte,
el anclaje de costumbres que no permiten el desarrollo de los pueblos a partir de la llamada
integracion de las comunidades con el concepto, también discutible, de lo que se pueda en-
tender como progreso.
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La poblacion centro nortefia mexicana, ya tradicional en sus sesgos economicos y sociales
hacia tendencias de la emigracion, puede encontrar en la artesania un referente de oportu-
nidades para la retencion de poblacién, aunque en principio sea en cantidades modestas. El
fenémeno de la migracion ha sido de tales magnitudes que ya se puede hablar, incluso, de un
arte popular de “cardcter binacional”. Los intercambios culturales entre la poblacion hispana
que vive en Estados Unidos y, por ejemplo, los zacatecanos que van y vienen comienzan a
reflejarse con fuerza en algunas de las obras del arte popular de nuestros artesanos. También
entran con fuerza en nuestros entornos a partir de los contactos con otras entidades federati-
vas vecinas. Las influencias més préximas se originan en Jalisco, Durango, Coahuila, Aguas-
calientes y San Luis Potosi. Un dato interesante al respecto es que también Zacatecas aportaa
la riqueza popular cultural de las entidades mencionadas.

El perfil turistico de la regién es otra de las oportunidades para el desarrollo del sector
artesanal. La organizacion de la capacitacion, el desarrollo, la competitividad y la comercia-
lizacion del arte popular deberan impactar favorablemente en el sector. Las franjas sociales
dedicadas a ello son las responsables de vincularse con el factor capitalista globalizado para la
reduccion del desempleo y la migracién. En las ferias y los mercados populares se deben erigir
los nichos para el rescate de las culturas tradicionales mediante la produccion y venta de arte-
sanias de calidad aceptable para su consumo interno y externo. Las politicas de los Tratados
de Comercio con el norte de América, con la Unién Europea y con el oriente asiatico deben
ser aprovechadas de manera ventajosa, previa capacitacion de cuadros destinados al servicio
de la causa del arte popular. Lo popular del arte debe tener caracteristicas tradicionales y ma-
sivas, de acuerdo a percepciones externas para obtener ventaja de ello, por ejemplo del gran
mercado estadounidense.

Las caracteristicas formales del arte popular se inscriben dentro de un esbozo de tradi-
cién familiar y generacional, junto con los entramados de los nuevos aprendizajes de diversas
maneras que siempre se acompafian de la necesidad de hacer piezas cada vez mejores en su
disefo, su manufactura y su precio comercial.

I11. Instrumentos para la divulgacion del arte popular.

1. Diagnostico.

Territorio. Las caracteristicas de los ambitos de la divulgacién del arte popular en dos ca-
tegorias. La primera se refiere al territorio donde se origina desde la rama artesanal hasta el
objeto o pieza en particular. La segunda se refiere a los posibles ambitos de destino de la ac-
tividad artesanal y sus productos. Esta conformacién puede jugar un importante papel para
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la difusién. Entre mas estrechos vinculos territoriales se presenten, mds relaciones positivas
surgen entre el artesano y el potencial consumidor del trabajo en cuestion.

Tradicién artesanal. La tarea del artesano en un territorio definido proporciona a los habi-
tantes de este y a sus descendientes, el abolengo y la calidad de su trabajo. En todo caso, los
hijos de artesanos son los més susceptibles de aprender el oficio. El signo mayor del trabajo
artesanal, estd valorado en funcion de la época y sus caracteristicas, atribuido a los gustos de
los consumidores a través de diversos simbolos de manufactura y estéticos.

Herencia religiosa. Aunada a la tradicion artesanal de un territorio, la herencia religiosa
se plasma, frecuentemente, en las obras de los artesanos como prueba de un acontecimiento
lejano en el tiempo: la llegada de los conquistadores-fundadores con una doble significacién:
por la Gracia divina y por la Natividad de la Madre de Dios. La coincidencia de uno y otro
acontecimiento, ha reforzado la herencia religiosa de un dmbito como uno de los elementos
mas representativos y de mayor significado. El refuerzo iconogréfico queda en el trabajo ar-
tesanal. La imagen de la divinidad refuerza la identidad de los habitantes de una regi6n o de
una nacion. El triunfalismo de la fe se expresa a través de los elementos religiosos y de una
singular simbologia que pervive en muchas de las expresiones del arte popular.

Educacién. Desde varios frentes, se traduce el fomento de la educacion artesanal: la fiesta;
el hogar; la calle; el mercado. Envolviendo a toda la clase de artesanos, la escuela instituida
por ellos mismos o por sus mentores y antecesores, esperan encontrar su maxima expresion
en el acabado excelso de una pieza determinada. La educacion elemental y de mayor fuerza
es la de los preceptos y principios en el arte popular (originalidad e identificacion con la pie-
za). La educacion debe estar encaminada a ensefar que el estado de cosas en el arte popular
tiene un origen de compromiso con él mismo, acatable, permanente y con un premio a
la calidad y al disefio. La ensefianza actual en el arte popular dista mucho de ser rigida y
esquematica. Las instituciones oficiales o particulares y personales en este contexto conti-
ntan predominando el panorama de una educacion especializada encaminada a resaltar
los valores del arte popular.

Riquezas o medios materiales. Se refiere a las relaciones entre ambos aspectos que embargan
las caracteristicas econdmicas similares o no de un contexto territorial en donde se desarrolla
el arte popular. La riqueza en tradiciones y medios de expresion del arte popular, marca la
pauta en el comportamiento de adquisicion y consumo. Se forma una simbiosis unica: Talento
y medios materiales para la elaboracién de una pieza. No se concibe la existencia del uno sin
los otros, y viceversa. Ambos factores terminan por imponerse en el esquema del arte popu-
lar: una poblacién en movimiento y potencial consumidora de lo que hacen sus artesanos.
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Dificultades sociales. Aun la abundancia o escasez de artesanos trazan el ritmo de carencias
o satisfacciones materiales en los territorios. Pero también se relaciona directamente con pro-
blemas sociales. La falta de educacion, la embriaguez, la violencia y la pobreza representan las
dificultades para que el arte popular se sostenga como uno de los motores de desarrollo social.
La llamada de la globalizacién embarga a todos los estratos y los pone a prueba de manera
permanente. Si no hay dinero, los sistemas sociales se colapsan y pueden llegar a la ruina, la
desesperacion y a las malas condiciones de vida, degenerando en la “perdicion social” (como
se puede estar viviendo ahora). De las situaciones de carencia o abundancia, igual la ignoran-
cia més generalizada se agolpa y se retrata en el espejo de la pobreza y la miseria. Entre estas
dificultades sociales que frenan el desarrollo material de una regién o de un pais es preciso
captar los clamores y las necesidades de los protagonistas del arte popular.

Dindmicas internas artesanales. La pugna o competencia entre sectores de productores, de
una misma o de distintas ramas de la produccién artesanal, refleja bastante en juego en la ta-
rea de los mismos: el progreso y la estabilidad social y material del sector. Todos los artesanos,
comerciantes, trabajadores, funcionarios, alrededor de la produccién artesanal, son como la
materia prima por la que vale la pena discutir, debatir y llegar a acuerdos. Los artesanos tie-
nen mucho que decir y hacer en el concierto econémico de la ciudad, del estado o del pais. No
s6lo la riqueza en otros sectores puede ser la connotacién de la competencia entre sectores o
ramas de artesanos. Sus relaciones entre si y con el poder y guia del Estado, deben originar la
dindmica interna que promueva el desarrollo regional.

Identificacién con representaciones propias. Todo dmbito territorial, como la tierra de Zaca-
tecas, tiene muchos simbolos religiosos, populares y culturales como rasgos distintivos. Estos
son los que le dan estilo y preeminencia a una cultura de arte popular propio, como forma-
cion de una identidad singular.

Unidad de intereses. Hacer una actividad unida, blindada contra agentes extraios, para
obtener el mejor provecho de los recursos de la tierra y del trabajo de sus hombres en su uni-
dad, es el ideal. La unidad en torno a los intereses de los artesanos, siempre gira alrededor del
acontecimiento o el acto relacionado con sus estilos propios de trabajo.

Sentidos de pertenencia. Ser de un dmbito territorial y de una tarea definida (el arte de
hacer artesania), son dos sentidos de pertenencia general. A partir de ellos, los otros entes
sociales también estdn bien definidos. Es decir, pertenecer a un pueblo, una ciudad o un esta-
do, funciona (en lo geografico, politico, econémico, cultural, religioso, etc.). Pero de manera
preponderante, tampoco garantiza ni define la pertenencia particular, la inmediata, tal vez la
mds importante. En el dmbito del centro norte del pais, ser parte de o hacerse de ella implica
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el primer sentido de pertenencia mds tangible: haber nacido, crecido y/o formado en la region
o en una de sus ciudades. Formar parte de un estrato y actuar en él de acuerdo a sus sentidos
de pertenencia particular (vivienda, trabajo, obligaciones, etcétera), hacen de los habitantes
del pueblo, de la ciudad, del estado, o de la region los protagonistas de la pertenencia social y
gremial. Esta es expresada en un sentido de pertenencia particular y cotidiana que, como se
vislumbra, se opone constantemente al sentido de pertenencia general para definir su idiosin-
crasia, su identidad social y econémica particular.

2. Conservacion y proteccion

Identificacion de los diferentes sectores productivos del arte popular para su conservaciéon
grupal y su proteccion como tales. Esta accién no sélo es obligatoria o privativa del sector
publico en cualquiera de sus tres niveles, federal, estatal y municipal, sino de la sociedad en su
conjunto, que a través de asociaciones civiles pueden promover la permanencia de los sectores
de la produccion artesanal.

3. Convenios

Los convenios entre el sector gubernamental o sociedades de la iniciativa privada con los
grupos de artesanos o con los artesanos en lo individual, deben observar como principios
fundamentales la preservacion de la actividad y su fomento y divulgacion, buscando siempre
los medios redituables, economicamente, para su sostenimiento.

4. Planes de desarrollo, estatal y municipales

En todos los planes de desarrollo deben figurar las acciones de creacion, desarrollo, fomen-
to, proteccion, regulacion, y divulgacion del arte popular en todas sus formas. En el dmbito de
Zacatecas, estas tareas, logicamente, le corresponden al Instituto de Desarrollo Artesanal de
Zacatecas. Pero se debe dar impulso a una cultura de la corresponsabilidad en la cual todos
los sectores y la sociedad en su conjunto participen en tares de esta magnitud.

5. Manuales de difusion y proyeccién en los medios de comunicacion

Se prima la elaboracion de manuales de difusion del arte popular. Son instrumentos ope-
rativos y de logistica para proyectar el trabajo de los artesanos, que pueden versar en aspec-
tos de comercializacion de productos. En este rubro se deben tener en cuenta acciones bien
definidas. Otro medio es la capacitacion y la politica en el ambito de la tarea institucional de
difusion y relacion con los medios masivos de comunicacién. De manera directa, el quehacer
del arte popular se ve beneficiado con ellos por la actividad que desarrolle una entidad recto-
ra del mismo y con proyeccion hacia una opinion publica utilizando a los dichos medios de
comunicacion para este fin.
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6. Fuentes de financiamientos

Estas pueden ser de diversas fuentes, ya sea del sector publico o del privado. En este caso, se
ilustra con lo planteado en la propuesta del “Programa de Estimulo a la Investigacién para el
Desarrollo del Arte Popular Zacatecano™ de José Arturo Burciaga Campos. En el apartado del
apoyo econémico se lee: “La asignacion de los recursos para los estimulos y apoyos deberan
asignarse tomando en cuenta los criterios y principios de equidad, legalidad y transparencia.
La entidad rectora del programa decidira los mecanismos para la asignacién y distribucion
de los recursos. También decidira si en algunos casos se deberan entregar becas o apoyos sin
concurso de convocatoria publica. Las asignaciones tanto de becas como de estimulos entre-
gados directamente deberdn responder a los lineamientos de un plan anual de trabajo en la
que se definiran los techos financieros y los procedimientos. El numero de apoyos o becas por
categorias serd determinado por una comision, de acuerdo a una instancia dictaminadora y
relacionado con el monto de recursos disponibles en cada convocatoria. Cada una de éstas
serd emitida anualmente. La programacion de los recursos asignados directamente, si asi lo
determinan los 6rganos rectores del IDEAZ, podran ser otorgados cuando las instancias co-
rrespondientes lo crean conveniente”.

7. Museos, puntos de venta, exposiciones temporales e itinerantes

Este es uno de los medios mds efectivos para la proyeccion del arte popular en cualquier
dmbito. La creacién de espacios permanentes, centros de distribucion y ventas (como mer-
cados, ferias populares, generales o especializadas) y exposiciones temporales o itinerantes
aseguran el contacto entre el artesano y su producto y sus potenciales consumidores.

8. Servicios educativos de difusién para el arte popular

La implementacion de los talleres educativos, conducidos por gente versada en el arte popu-
lar o directamente por los maestros artesanos, es otro vehiculo de difusion. Incluso se puede
aspirar mediante esta modalidad, a la cooptacién de voluntades (de nifos y de jévenes) por la
vocacion en una rama en particular para la preparacion de futuros artesanos. Estan en esta
misma linea, los diplomados, conferencias, congresos, encuentros coloquios, etcétera, que
traten temas del arte popular.

9. Elaboracién de libros especializados y catilogos

Con una buena politica editorial y de distribucion estratégica de este tipo de productos, la
divulgacion del arte popular estd destinada a diferentes sectores sociales, que, ademas, ron-
dando en el dmbito educativo, asegura su permanencia en el interés de una clase especializada
de lectores: los que tienen el interés en el tema en cuestion.
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